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-Eduardo Marenco

El ideologismo habitia a la gente a no pensar; koo de la
mente; pero es también una maquina de guerra cateepara

agredir y “silenciar” el pensamiento ajeno. Y cohogecimiento de
la comunicacion de masas también ha aumentado rabaoleo de
los epitetos: una guerra de palabras entre “nombresbles”,

nombres apreciativos que el idedlogo se atribuysi anismo, y
“nombres innobles”, descalificativos y peyorativagje el idedlogo
endosa a sus adversarios. Lo malo es que paraeélado el epiteto
exime del razonamiento y lo sustituye. La descatfon ideolégica
no necesita explicaciéon ni motivacion. El ideologis concede

certeza absoluta y, por tanto, no requiere pruehagresupone una
demostracion.

Giovanni Sartori
La democracia en 30 lecciones
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- Los Medios oficiales durante la gestion del Presidente Ortega

Introduccidn

Un mal persistente

Historicamente, el papel de los medios oficiales ha sido elaborar el discurso del poder. Privilegian
los elogios y acallan las criticas. En México, caso ejemplar, el Partido Revolucionario Institucional
(PRI), desarrollé una estrategia —durante mas de setenta afos- para moldear el debate publico.
Televisa cumplia las veces de medio oficioso, a pesar de ser un medio privado. La permanencia
en el poder de un mismo partido durante tanto tiempo, no hubiera sido posible sin Ila
participaciéon de los medios de comunicacién. La concesidn de licencias, el otorgamiento de
publicidad estatal, las ndminas ocultas de periodistas fantasmas en Gobernacién y la
intimidacion, fueron parte de la Estrategia del PRI para consolidar su poder ().

En Nicaragua, los medios de comunicacién tienen una intima vinculacidn con las batallas
politicas y la lucha por el poder, desde su origen. Por citar un ejemplo emblematico, el diario La
Prensa desde su fundacion en 1926 hasta 1949, se mantiene politicamente identificada con la
fraccion mas vieja del Partido Conservador liderada por el general Emiliano Chamorro, época
que concluye con el virtual relanzamiento del periédico en los afios 50 de la mano de su director
Pedro Joaquin Chamorro Cardenal, tras su regreso de sus estudios de abogacia en México. Desde
el nacimiento de las primeras publicaciones escritas en el pais ha habido una simbiosis natural
entre medios y poder, muchos medios nacieron —de hecho- para defender posiciones partidistas,
tendencia que permanece inalterable hasta fines del Siglo XX @.

En Nicaragua, lo que ha ocurrido es que cada presidente para dimensionar su imagen ha
buscado alianzas con los medios privados, mediante el otorgamiento de publicidad, algunas
veces en detrimento de los propios medios estatales. Esto ha convertido a estos medios privados
en medios oficiosos. Se trata de un mal endémico que todavia persiste.

De Somoza a Bolaios

El régimen de Somoza tenia sus propios medios oficiales en radio, prensa y televisién. En cuanto
a la Radio, la familia Somoza Debayle era propietaria de Estacion X que permanentemente
atacaba a medios independientes como La Corporacién y Radio Mundial. En televisiéon estaba
Canal 6, también propiedad de la familia Somoza Debayle, fundada en 1954 como la primera
estacion televisiva del pais. En prensa, tenian a Novedades, de muy triste recuerdo, en cuyas
portadas se presentaba como terroristas a los guerrilleros sandinistas caidos en la lucha contra la
dinastia. Durante estos afios el sector privado canalizaba muy poca publicidad a favor de los
medios propiedad de la familia Somoza.

Durante la revolucién sandinista, los medios oficiales fueron el diario Barricada, el Sistema
Sandinista de Television (SSTV) con Canal 6 a la vanguardia, la Radio Sandino y La Voz de
Nicaragua. Esta ultima emisora era mas que un medio al servicio del poder. La Voz de Nicaragua
tenia una extraordinaria programacion artistica y deportiva, como los programas Lencho
Catarran y La Palomita Mensajera producidos por Otto de la Rocha y Doble Play de Edgar
Tijerino, asi como importantes transmisiones deportivas. La Voz de Nicaragua, bajo la
conduccién de Carlos Guadamuz y la visidon experimentada de Conrado Pineda, se dio el lujo de
tener distintas programaciones en sus diversas frecuencias en AM.

1. Esta tesis sobre la connivencia de grandes medéxicanos con el PRI esta reflejadaLenNoche de Tlatelolcde Elena Poniatowsk&rensa
vendidade Rafael Rodriguez CastafieBaTigre Emilio Azcarraga y su Imperio Televida Claudia Fernandez y Andrew Paxman; asi comel Eoro
Los Periodistasdde Vicente Lefiero que narra la expulsion de JBtiberer Garcia y de sus colegas de las instalacideEl Excelsiorhasta fundar
Proceso También esta documentada esta tesBezindismo de Emergenciibro de crénicas de Vicente Lefiero. Para un estadiual sobre la relaciéon
de los medios con el poder en el México contempraver: Rodriguez Munguia, Jacinta otra guerra secreta: Los archivos prohibidoslderensa
y el poder Editorial Debate, México D.F., 2007, 491 paginas.

2. Historia y diagnéstico actual de la infraestru de los medios masivos de comunicacion en Nieard1930-1992), 1Il Tomo§acultad de Ciencias
de la Comunicacion de la Universidad Centroamead&iCA), Managua, Junio de 1993. Ver conclusiornasd |.
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-Eduardo Marenco

En el gobierno de Dofia Violeta Barrios de Chamorro se priorizé a los medios de mayor audiencia
y alcance para hacer escuchar su voz. Una cercana relacion accionaria con el diario LA PRENSA e
incluso con medios adversos como La Radio Ya, fueron claves para hacer llegar el mensaje del
poder. Recordemos que fue en La Radio Ya y no en Radio Nicaragua donde el ministro de la
presidencia, Antonio Lacayo, fue a presentar en vivo la conversién del cérdoba al cérdoba oro.
Fue tal la indiferencia de la administracidn Chamorro por los medios estatales, que Radio
Nicaragua fue virtualmente desmantelada.

El ex presidente Arnoldo Aleman y el Partido Liberal Constitucionalista (PLC), cuando perdié su
influencia en La Prensa, cred sus propios medios: La Noticia y Radio La Poderosa. También
hicieron uso del Canal 6, estatal, hasta que prdcticamente fue quebrado bajo su administracion.
Luego el presidente Enrique Bolafios dio el réquiem al Canal 6 de television y cerrd la estacion La
Poderosa. Esto demuestra por un lado que Canal 6 a pesar de sus capacidades técnicas —
penetracidon nacional- nunca fue una tribuna prioritaria para Aleman ni Bolafios, para legitimar
sus discursos. Ambos se empecinaron en controlar el mensaje en los medios privados. El cierre
de la Poderosa, se debié por ser critica al gobierno de Bolafios, sobre todo por los
cuestionamientos diarios emitidos a través de los informativos de la emisora.

Esta tendencia simbidtica entre medios y poder continua vigente. El doctor Guillermo Rothschuh
Villanueva, precursor de los estudios de comunicacion en Nicaragua, lo plantea de este modo:

“El conjunto de hechos apuntados, evidencia otriasleonstantes en la historia nacional: que po#ty
gobernantes siempre han dispuesto de sus propitiesrde comunicacion, para utilizarlos como cags d
resonancia y confrontar ventajosamente a sus afi@ss Cada vez que desean despejar el camino de
contendientes, criticos y antagonistas, echan arawmaquinaria mediatica de una manera despiadada
Todos son sometidos al acoso y a una persecucjiladgable. jNada ha cambiado desde entonces!” (3).

Otra constante en cuanto a los medios oficiales es que estos nunca han gozado de gran
audiencia. En Nicaragua pese a que los medios al servicio de la familia en el poder técnicamente
tienen los recursos para penetrar a nivel nacional e internacional ninguno de ellos puntea en los
survey. Ha sido la tendencia a lo largo de la historia nacional. La excepcion mas prominente
ocurrio durante los ochenta, en que La Voz de Nicaragua se convirtid en la emisora mas
escuchada del pais. Las razones por las cuales alcanzd este liderazgo se debié no sdélo a los
cuantiosos recursos econdmicos y humanos, también se debié a la censura impuesta por el
gobierno a raiz de la agresién del gobierno de Reagan. En este contexto los periodistas de La Voz
de Nicaragua fueron los Unicos que se atrevieron a cuestionar el desempefo de ministros y
entes de Estado.

Publicidad: premio y castigo

Una de las razones para no invertir en los medios estatales o gubernamentales es su baja
credibilidad. Las audiencias captan que se trata de un discurso afin al gobernante, donde lo que
vierten son lisonjas para sus allegados y criticas o descalificaciones para quienes consideran sus
oponentes. Uno de los saldos negativos persistentes en la cultura politica nacional es la falta de
tolerancia de quienes ejercen el poder. La descalificacidon y el acoso a través de los medios se
elevan a politica de Estado.

La publicidad, se vuelve un instrumento de premio y castigo. Bolafios, por ejemplo, privilegio su
relacidn con La Prensa, El Nuevo Diario y Canal 2. Para alcanzar este fin recurrio a la practica de
garrote y zanahoria en la entrega de la publicidad gubernamental.

3.Rothschuh Villanueva, Guillerm@6émo nacié La Corporaciérgl Nuevo Diario, 23 de marzo de 2009.
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- Los Medios oficiales durante la gestién del Presidente Ortega

Bolsa de Noticias y Nicaragua Hoy, -basados en un estudio realizado por Media Gury,
coordinado en Nicaragua por César Espinoza, presidente de la ONAP-, destacaron en enero del
2007, que el pastel publicitario durante la era de Bolafios, se distribuyd de la siguiente forma: en
prensa escrita; La Prensa (50%), END (39%) y Bolsa de Noticias (9%); en televisién, Canal 2 (28%),
Canal 12 (23%), Canal 10 (20%), Canal 8 (19%) y Canal 4 (10%); y en radio, Radio Nicaragua
(18%), Nueva Radio Ya (17%) y Radio Tigre (11%) fueron los medios que recibieron mayor
cantidad publicitaria.

Si se observa en los medios radiales, llama la atencién que Radio Ya en tiempos de Bolafios
recibidé casi igual cantidad publicitaria que Radio Nicaragua, pese a que la linea editorial e
informativa de este medio se autodefinia critica al gobierno de Bolafios. También se observa que
la |6gica de la distribucién de la publicidad aunque aparentemente se rigid por los criterios de los
survey y rating, la cultura del “premio” no estuvo al margen en el otorgamiento de publicidad. El
gobernante tenia clara la necesidad de forjar alianzas con los medios y el camino utilizado fue
entregar publicidad de manera privilegiada a estos medios. No obstante, medios como EL
NUEVO DIARIO, permanecieron criticos de la administracion Bolafos.

Medios oficiales y oficiosos

El rol de los medios oficiales ha sido histéricamente estar al servicio de la presidencia de la
Republica. Desde ahi, el mandatario de turno construye su agenda politica y publica, amedrenta
a sus adversarios y acalla las voces criticas. El rol de los medios publicos es completamente
distinto. En lugar de estar al servicio del poder, estdn al servicio de la ciudadania y lo que buscan,
con independencia de su razén de propiedad, es que la agenda de los ciudadanos sea tenida en
cuenta por el Estado.

Esto obliga a distinguir entre medios oficiales y medios oficiosos. Los primeros estan al servicio
de los intereses del gobierno, su politica editorial e informativa esta directamente en
concordancia con el discurso del gobernante y sus acélitos. Incluso no hay cabida para otro
discurso que no sea el discurso del poder establecido. Los medios oficiosos son aquellos que
brindan acogida a los planteamientos del gobierno, pero se distinguen por tener su propia
agenda. Entre los primeros cabe senalar al Canal 4, a La Nueva Radio Ya y El 19. Entre los
segundos a La Primerisima y 100% Noticias.

Igual cabe distinguir que existe mayor eficacia en los discursos vertidos a través de los medios
oficiosos que en los medios oficiales. Su nivel de apertura hacia otras voces confiere legitimidad
al medio y al mismo gobierno. Apuntalan su discurso pero no se circunscriben a él.

Terrorismo fiscal, contrapropaganda y castigo publicitario

Los gobernantes también recurren al terrorismo fiscal, con la intenciéon de aquietar, silenciar o
cooptar a los medios.

En este sentido, el presidente Daniel Ortega desde el 2007, ha producido una reconfiguracion del
panorama de los medios de comunicacidn en Nicaragua. El mandatario actuando bajo la ldgica
de sus antecesores selecciond previamente los medios a los que entregaria publicidad. El criterio
utilizado fue el grado de afinidad mostrado hacia sus posiciones o bien tratar de ganarlos o
mediatizarlos entregdndoles parte del pastel publicitario gubernamental. Algunos medios
televisivos, ante la posibilidad de perder la frecuencia otorgada por el Estado y ante la reduccién
de la publicidad oficial, han optado por introducir mas telenovelas en su programacién y reducir
sus espacios informativos. Una muestra de la efectividad de sus medidas.
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Otros medios decidieron no hipotecar su labor de fiscalizacidn publica y han sostenido una
fuerte friccion con el gobierno de Ortega, reacio al escrutinio publico. Sélo a ciertas radios y
canales de televisiéon se les ha renovado la frecuencia. A otros no. Los antiguos medios del FSLN
estan ahora al servicio del proyecto politico del presidente Ortega cuyo nuevo pilar son los
Consejos del Poder Ciudadano (CPC), la democracia directa y la transicion hacia un régimen
parlamentario ().

La abundante publicidad de la que gozan los medios oficiales no se rige por los survey o rating.
Su criterio publicitario se rige por influencias de poder y prebendismo partidario. El Informe
sobre el Estado de la Libertad de Expresidn en Nicaragua (2007-2008), sefialé “que la compaiiia
centroamericana MEDIA GURU -que lleva un balance de todos los anunciantes, publicado en el
Semanario CONFIDENCIAL No. 589 y No. 590- reflejé que el 80% del gasto (USS 3,672, 000.00) en
publicidad del gobierno fue dirigido principalmente al canal 4, manejado por la familia del
Presidente”.

Confusiones conceptuales

El reacomodo de los medios de comunicacion en Nicaragua tiene un trasfondo ideoldgico y
psicosocial. En la primera entrevista que brindase el presidente Ortega después de dos afios de
mandato, el gobernante definié ante el periodista David Frost de Al Jazeera, el estado de la
comunicacion en Nicaragua, donde desde su punto de vista se libra una guerra mediatica, ‘una
guerra de ideas’. Las criticas de los periddicos a su gestion, en ese sentido, son parte de una
guerra psicoldégica como definié algunas alusiones a su estado de salud ).

Es sorprendente que después de 19 afnos de finalizado el conflicto bélico que vivid el pais, en los
ultimos afios de la Guerra Fria, el presidente Ortega todavia conceptualice que los medios de
comunicacion son para la guerra, una mentalidad que se creia superada a pesar de la recurrente
polarizacidn politica.

La nocién de que los medios son instrumentos para la guerra, fue la implementada en Nicaragua
durante la revolucion sandinista (1979-1990) en una légica de propaganda, contrapropaganda y
agitaciéon. Se pensaba entonces, que los medios formaban parte de los estados mayores de las
fuerzas contendientes. Todas las fuerzas politicas concibieron sus estrategias para adquirir o
conservar el poder, teniendo como pilar esencial a los medios de comunicacidn. Esto se volvio
una practica persistente, una enfermedad crdnica del estado de la comunicacién en Nicaragua,
tal como lo advirtié quince afios atrds, el Dr. Guillermo Rothschuh Villanueva en su libro La otra
cultura: propuestas para el cambio ).

“En tiempos de guerra —ensefian los manuales- los medios se utilizan como arma de guerra”,
recuerda el Dr. Rothschuh Villanueva 7. “Abocados a un proceso de transicion democrdtica, es de
esperarse una distension progresiva que inhiba estos usos y abusos y se procuren otras
alternativas, que contribuyan a la gestacion de la institucionalidad democrdtica”, propuso
Rothschuh en La Otra Cultura s.Desde entonces, la profesionalizacidn del periodismo ha dado
pasos agigantados, por lo que sorprende que se intente retroceder a épocas pasadas.

4.De acuerdo al sitio oficial de Telcor, al Canal 4 La Nueva Radio Ya, le han sido renovadasaifi@nte las Licencias de Operacion de Frecuencia.

A La Nueva Radio Ya se le renovo la Licencia pgparar en FM y AM, mediante Resolucion Administratdel 11 de junio y 9 de julio de 2008 a

favor de las sociedades Entretenimiento Digitalgm@nicaciones Internacionales Digitales (CODISA&gpectivamente. Ambas resoluciones estan

suscritas por Orlando José Castillo Castillo, eseige general de Canal 4 de television. Es conogigo otros medios han tenido dificultades para

obtener la renovacion de sus licencias. La Asamigezional aprob6 una legislacion que las prorragaradticamente mientras se formula una nueva

Ley de Telecomunicaciones, cuya propuesta ya adtamiulada por el Poder Ejecutivo, aunque todasiaesconocida. El 17 de julio de 2007 le fue
renovada la Licencia de Operacion a Nueva Imageriedad que representa al Canal 4 de televisiorRésolucion fue suscrita por el Licenciado
Castillo. La informacion esta disponible wmw.telcor.gob.ni

5. Entrevista del presidente Daniel Ortega coreebpista David Frost, de la cadena Al Jazeeregmetmitida en Nicaragua por el Canal 4 de telenisio
durante la segunda semana de marzo de 2009.

6. Rothschuh Villanueva, Guillermba otra cultura: propuestas para el cambManagua, Editorial UCA, Coleccion de Textos, S@wmunicacion 1,
1994, pag. 16-17.

7. Op. Cit., Pag. 17.

8. Ibid., Pag. 17.
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- Los Medios oficiales durante la gestién del Presidente Ortega

Pese a que la vision belicista de los medios estd completamente superada en los espacios
académicos, en los ultimos dos afios, se ha fortalecido la vision de que los medios son
instrumentos de agitacion politica. Esta visidn se ha acentuado en los medios oficiales desde que
asumio la presidencia el comandante Daniel Ortega, quien considera que vive un deja vu de la
revolucidn sandinista y que a treinta afios del triunfo revolucionario, el enemigo es el mismo.

Control familiar

Los principales medios bajo la influencia de la administracidon Ortega, son en la actualidad La
Nueva Radio Ya, Canal 4 de televisidn (Multinoticias, el enfoque de la dignidad sandinista), los
micronoticierios E/ 19 —antes semanario impreso-, el sitio de internet
www.elpueblopresidente.com, www.el19digital.com y www.multinoticias.tv @ . También estan
los servicios noticiosos via correo electrénico Nicaragua Triunfa y Nicaragua, como vamos.
Otros medios colocados bajo la misma esfera de influencia, son Radio Sandino —propiedad del
FSLN-y Radio Nicaragua —propiedad del Estado-.

La importancia conferida a los medios por el gobierno se percibe a través de su decisidon de
poner al frente de los mismos a los hijos del matrimonio Ortega-Murillo. Desde la defenestracion
de Carlos Guadamuz el 22 de diciembre de 1999, los seguidores del Comandante Ortega tenian
claro la importancia que jugaban los medios para apuntalar su figura politica. Esta radioemisora
fue creada precisamente por razones politicas después de la derrota electoral en febrero de
1990.

El primer miembro de la familia llamado al entorno de los medios afines a la familia, fue Rafael
Ortega Murillo. Desde la campania electoral de 2006 tres miembros mas de la familia se sumaron
a la campafia a favor de su padre, a través de Canal 4, medio televisivo creado bajo la sociedad
Nueva Imagen, con fines proselitistas, por los mismos motivos por los que fue fundada Radio Ya.
La participacion de los hijos del matrimonio Ortega Murillo se acrecenté después del triunfo
electoral. En una division social y técnica del trabajo, Juan Carlos se entregd a la produccion y
realizacion de los spot televisivos donde se propagandiza al gobierno. Sus hermanos Daniel
Edmundo y Carlos Enrique, igualmente laboran en este canal.

Nada mejor que poner en las manos de sus vdastagos, el disefio y articulacidon de los anuncios
publicitarios y propagandisticos del gobierno. Los jovenes Ortega Murillo son quienes encabezan
las ofensivas emprendidas en contra de los criticos y adversarios del gobierno y quienes
determinan los contenidos de las distintas audiciones de Multinoticias, “el enfoque de la
dignidad sandinista”. Nadie mejor que ellos para hacerse cargo de fustigar a los adversarios de
su familia, sin atenuantes ni contemplaciones. Sus campafias han sido duras, sistematicas y de
largo alcance. Son los principales artifices de todo lo relacionado con las campafas emprendidas
por el gobierno en todos los ambitos de su administracion.

Propuestas para el cambio

En el Observatorio de Medios del Centro de Investigacién de la Comunicacién (Cinco) pensamos
que el ejercicio responsable, independiente y profesional del periodismo, es incompatible con la
vida partidaria y el ejercicio del poder. La mayoria de periodistas que laboran en medios oficiales
han demostrado otro tipo de practica periodistica en los medios donde laboraron con ante-
rioridad. Tienen preparacion profesional para ejercer el periodismo y algunos han ganado
premios por el desarrollo de su trabajo .

9.0tros sitios en internet sarww.conamoranicaragua.oygvww.lavozdelsandinismo.com
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-Eduardo Marenco

La vision de que los periodistas son kamikazes de una causa fundamental, como piensan algunos
acélitos oficiales, es complementaria a la visién que el presidente Ortega tiene sobre los
periodistas de Nicaragua a quienes llamé “hijos de Goebbels”. Entender la propaganda, como
funcién principal de la comunicacién, se creia una vision completamente superada dado el
contexto actual en que vive el pais. Pero aln estd viva.

El Observatorio de Medios se propuso realizar un analisis de las practicas periodisticas de los
medios oficiales con el objetivo de formular recomendaciones que mejoren el tipo de
informacién que le brindan al publico nicaragliense. Se hizo este analisis basado en el monitoreo
de prensa, radio y television e investigacion documental. El Observatorio procuré identificar los
principales rasgos que definen el perfil de las prdcticas periodisticas de los medios oficiales. Este
documento es un punto de partida para abrir un didlogo publico urgente y necesario.
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- Los Medios oficiales durante la gestion del Presidente Ortega

2. — Unidades de Analisis

2.1- La Estrategia no escrita

Si bien en la Estrategia de Comunicacidon formulada por la Primera Dama, Jefa del Gabinete
Social y Presidente del Consejo de Comunicacion y Ciudadania, Rosario Murillo, se proponia
comunicar los logros del gobierno, transmitir entusiasmo y el fortalecimiento de las vocerias; en
realidad, el eje de la Estrategia de Comunicacién ha sido el fomento del culto a la personalidad
del presidente Ortega, la concentracion de la informacidon y una campafa sistematica de
combate en contra de quienes el gobierno considera sus adversarios politicos en la sociedad
civil, los medios de comunicacidn y los partidos politicos. Los instrumentos para esta lucha han
sido Multinoticias, El 19 y La Nueva Radio Ya.

En la Estrategia de Comunicacion también se establecié como una prioridad, informar a través
de sus propios medios oficiales, para que el mensaje llegara “incontaminado”. En su Informe
sobre el Estado de la Libertad de Expresidon en Nicaragua (2007-2008) el Observatorio de Medios
concluyd que “la estrategia de comunicacién del gobierno se ha focalizado en la propaganda y
campafias acusatorias en contra de periodistas y opositores al gobierno y ha dejado a un lado
propuestas como la “comunicacién pedagdgica”, “la ética y los valores de la democracia” a0 gl
Observatorio concluyd que, en este sentido, habia un estado de intimidacién y difamacién que
afectaban el ejercicio de la libertad de expresién en Nicaragua. Por su parte, el gobierno ha
alegado que hay una conspiracidn medidtica en su contra ().

2.2 Canal 4, los ejes fundamentales

Un rasgo fundamental de los medios oficiales ha sido el desarrollo de campafias en contra de
distintos personajes de la vida publica nacional, especialmente a través de los noticieros de
Multinoticias, el canal de la dignidad sandinista y en el programa En Vivo con Alberto Mora y
revista Schwartz, transmitido por el Canal 4. Enumeraremos los casos mas paradigmaticos:

1. El periodista Carlos Fernando Chamorro fue acusado por Multinoticias en el 2007 de
pertenecer a una “banda de narcotraficantes, mafia de roba tierras y gedfagos”, a raiz de
que el programa Esta Semana elaborase una pieza de investigacion periodistica que
ponia al desnudo un intento de soborno de un personero del FSLN en contra de
inversionistas turisticos en las playas de Tola, Rivas, al sur del pais. El diputado Alejandro
Bolafios Davis, familiar del denunciante, perdié su condicién de legislador tras respaldar
la denuncia. La autoridad electoral, controlada por el FSLN, alegdé que el sefior Bolanos
habia ocultado deliberadamente los registros de su nacionalidad estadounidense y anulé
su eleccion como legislador. La campafia en contra del periodista Chamorro durd varios
meses e incluyd spots con su fotografia presentandolo como narcotraficante y traficante
de tierras.

2. El director de La Prensa, Jaime Chamorro Cardenal y el Jefe de Redaccion, Eduardo
Enriquez, fueron acusados por Multinoticias en el 2007 de confabularse con el licenciado
Eduardo Montealegre, representante de una de las dos facciones del liberalismo, de
encubrir y ejecutar el ‘robo del siglo” en el orden de 17 mil millones de cérdobas. Fueron
acusados en spots televisados durante varios meses de ser coautores de un robo al
Estado sin proporciones (12).

10. Estado de la Libertad de Expresion en Nicara@@07-2008) Centro de Investigaciones de la Comunicacion @) Managua, 18 de febrero de
2009. Pag. 21

11.0p. Cit. Pag. 21.

12. La publicacién EI 19 se hizo eco de esta campafisu sexta edicion del 25 de octubre al 1 deéboetde 2008. Las ediciones impresas de El 19
estan disponibles en version PDF en el sitio demet de_a Nueva Radio Yauevaya.com.ni
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3. El cantautor nicaragiiense Carlos Mejia Godoy fue sometido también a una campafia
en contra de su persona, después de que solicitase al partido de gobierno que dejara de
tocar sus canciones revolucionarias en los actos oficiales. La campafa se incrementé a
raiz de un incidente de Mejia Godoy con el periodista Nelson Hurtado de Multinoticias,
durante una protesta publica el 16 de julio de 2007, en el que Mejia Godoy pated al
periodista y lo agredié verbalmente. Luego Mejia Godoy pidié publicamente disculpa al
periodista Hurtado.

4. Durante la campafia electoral de las elecciones municipales de 2008, distintas
personalidades de la sociedad civil fueron acusadas de recibir dinero de la Agencia
Central de Inteligencia de Estados Unidos, para desarrollar una conspiracion con el fin de
derrocar al gobierno del presidente Ortega. Estas personas fueron caricaturizadas en
Multinoticias 4 y el semanario El 19. Entre las principales activistas de la sociedad civil
mencionadas, estuvieron Sofia Montenegro, Violeta Granera, y lideres del Movimiento
Autonomo de Mujeres (MAM), Manuel Guillén, Edgard Tijerino, Jaime Arellano y Ernesto
Cardenal.

5. En marzo de 2009, los medios oficiales iniciaron una campafia en contra de los
directores de E/ Nuevo Diario, Francisco Chamorro y Danilo Aguirre, a quienes han
llamado fascistas. Sus fotografias son presentadas en blanco y negro a la par de una
esvastica. La campafia fue llevada a cabo a raiz de la denuncia de la periodista Eloisa
Ibarra, quien afirmé que fue despedida de dicho diario, porque cuestioné que uno de sus
directores ejerciera politica mientras a los periodistas se les prohibia hacerlo, y porque
intentaba agremiarse en un sindicato a lo interno del periddico.

6.En agosto de 2008, durante una cobertura noticiosa, el periodista Antenor Pefia Solano
de Multinoticias atacd verbalmente a la entonces periodista del diario Hoy, Lucydalia
Baca, frente a sus demas colegas de medios de comunicacién.

Los noticieros de Multinoticias de Canal 4 se caracterizan por presentar exclusivamente los
puntos de vista del gobierno y de los representantes del FSLN. Son el Unico medio de
comunicacion que tienen acceso a entrevistas “de fondo” con ministros y presidentes de
empresas del Estado. Sin embargo, las entrevistas conducidas por el periodista Alberto Mora,
permite que los funcionarios se explayen en sus tépicos de interés, carecen de un enfoque
critico e independiente y no contrastan la versidn oficial con puntos de vista diferentes.

El monitoreo de medios efectuado por el Observatorio de Medios ha permitido constatar que la
labor reporteril de los periodistas de Multinoticias se caracteriza por un enfoque confrontativo
hacia las fuentes que critican las acciones de gobierno, displicente frente a las fuentes oficiales,
al mismo tiempo que utilizan un lenguaje que no abona a un clima de tolerancia y al pluralismo
politico.

Ni siquiera los programas de “entretenimiento” escapan a esta légica de ataque en contra de
quienes son considerados adversarios del gobierno. La revista Schwartz, un programa dominical
transmitido por Canal 4 y conducido por el director de La Nueva Radio Ya, Dennis Schwartz, en
una entrevista con los cronistas deportivos Xavier Araquistain y Octavio Sevilla, llamados marfil y
ébano por el conductor el programa, derivé en “chistes” sobre el director fundador de El Nuevo
Diario, Xavier Chamorro Cardenal (g.e.p.d.) y en ataques a Jaime Chamorro Cardenal, director de
LA PRENSA, quien fue presentado mediante un montaje como Al Capone, vestido de saco y
corbata, portando una escopeta, con una montafa de délares a su lado, un sonriente Eduardo
Montealegre al fondo y un rétulo que decia: No quiero pagar impuestos (3.

13. Transmisién de la revisBchwartzlel domingo 22 de marzo de 2009.
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2.3 El 19: de semanario a micronoticiero

“La propaganda no es un hecho sino una falsedadrdatidad se aparta intencionadamente de todo gelcecon la verdad, en
beneficio de uno u otro bando en disputa o en moflA lo sumo, la propaganda es una opinion gpaion no debe publicarse
como un hecho, aunque sea sincera. Ademas; la gaopia no es un hecho honesto ni una opinién honestasencialmente
deshonesta”.
William Randolph Hear st (14)

El 21 de agosto de 2008, a las puertas de la campaiia electoral municipal, aparecié la primera
edicion impresa del semanario E/ 19. Su articulo central de portada fue escrito por la Primera
Dama, Rosario Murillo, presidenta del Consejo de Comunicacién y Ciudadania, bajo el titulo
“Siempre serd 19!”,en alusion al 19 de julio de 1979. El articulo de Murillo estaba escrito a modo
de proclama o manifiesto politico. Era también una suerte de editorial que explicaba por qué
surgia esta publicacion. En uno de sus parrafos decia: “Revolucion vs. Contra-Revolucion...la
misma historia! Solo que ahora las batallas son de imagen....La lucha és hoy medidtica, lucha de
posiciones y conspiraciones de papel”.

En la primera edicidn de E/ 19, también aparecia un reportaje del periodista Jorge Lodisiga sobre
el 28 aniversario de la Cruzada Nacional de Alfabetizacién; otro trabajo del periodista Oliver
Bodan sobre el asalto al Palacio Nacional, y una serie de reportes sobre obras sociales del
gobierno en materia de energia, salud y transporte. También contenia la columna Jaque Mate
en la que se satirizaba a personajes publicos como el conductor de radio y televisién, Jaime
Arellano, el cronista deportivo Edgar Tijerino, el caricaturista Manuel Guillén, el jefe de
redaccién de La Prensa Eduardo Enriquez y la periodista Sofia Montenegro. La publicacién no
contenia un indicador, ni informacién sobre su sede, teléfonos, correos electrénicos; ningun
santo y sefa que permitiese a los lectores el derecho de réplica, envio de colaboraciones o
rectificaciones.

La segunda edicidon de E/ 19, de la semana del 28 de agosto al 3 de septiembre de 2008, contenia
otro articulo de Rosario Murillo, La “conexion feminista” y las guerras de baja intensidad, de
critica al “feminismo de derecha” en el que se reafirmaba el estado de guerra en el que se
concebia la Presidencia de la Republica .

En su contenido, Murillo criticaba a los movimientos de mujeres que protestan publicamente por
la penalizacion del aborto terapéutico, medida legislativa que contd con el apoyo del FSLN
durante la campania electoral del 2006. “Este és el “feminismo” chatarra, rendido ante las botas
del imperio. Y estd, ademds, como ya dije, en manos de mujeres que ni viven como mujeres, ni
conocen el alma femenina, individual o colectiva”, dice Murillo. Concluye: “Pediremos por ellas.
El Amor es mds fuerte que el Odio” (s).

La tercera edicion de E/ 19, de la semana del 4 al 10 de septiembre de 2008, fue dedicada a
develar la “Operacion No mds Mentiras: secretos descubiertos | parte”, que junto al reportaje
ONGs: modernos caballo de troya, acusaba a la organizacion Centro de Investigaciones de la
Comunicacion (CINCO), presidida por el periodista Carlos F. Chamorro, al Movimiento Auténomo
de Mujeres y a otros Ongs, de recibir dinero de Estados Unidos y otros cooperantes para
desprestigiar al gobierno del presidente Ortega.

14. Arte y Sentido del Periodismmmpilacién de E.D. Coblentz. En: Dario Restrepwiel. EI Zumbido y el Moscardén: Taller y Consultorio Btica
Periodistica.Fondo de Cultura Econémica y Fundacion Nuevo Bemoo, México D.F., 2004, pag. 297.

15. Este seria el lema por excelencia de las mamfiziales que en varias ocasiones han provocadfsantaciones con las marchas de la oposicion,
haciendo uso de armas prohibidas por la Ley comdasomorteros, mientras visten camisetas que ditemor es mas fuerte que el odio
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Este ejemplar incluia una entrevista con Valdrack Jaenstchke, viceministro de Relaciones
Exteriores para la Cooperacion Externa, quien criticd que gobiernos extranjeros financiaran a
organismos de la sociedad civil para fiscalizar al gobierno de Nicaragua, a pesar de que
Jaenstchke es uno de los pioneros en la promocién de la sociedad civil como watchdog del
Estado qs).

La cuarta edicidn continud en la misma linea, con una portada dedicada a “Los grandes bisnes de
la Sociedad Si-Vil”, ocho paginas destinadas a describir los programas de cooperacién vinculados
a Ongs, presentandolos como parte de una conspiracion en contra del gobierno. A pesar de este
despliegue, en una de sus notas se dice que “no hay persecucion contra las ongs”.

La quinta edicién de E/ 19, del 18 al 24 de septiembre de 2008, mostrd el verdadero objetivo
politico de las publicaciones. La tapa del semanario la ocupaba la imagen de una mujer
embarazada vy el titular E/ gran bisne del aborto, en donde se sefialaba a CINCO, el Movimiento
Autonomo de Mujeres y al Fondo Forum Syd de Suecia, de hacer un convenio de cooperacion
para promover el aborto, por medio de una “triangulacion” de dinero que segun la publicacion,
estd tipificada en la Ley contra el Lavado de Dinero. Este fue el preludio de una campafia
sistematica del Ministerio de Gobernacién, a la que se sumoé La Nueva Radio Ya, el programa En
Vivo con Alberto Mora y Multinoticias.

La sexta edicion de El 19, del 25 de septiembre al 1 de Octubre de 2008, continta la campafia en
contra de MAM y CINCO y del organismo cooperante Oxfam Gran Bretafia. La edicién dedica la
portada a la Ministra de Gobernacién, Ana Isabel Morales, quien abanderd la denuncia en contra
del MAM seialandola de triangulacidn al recibir dinero de organismos cooperantes, mediante la
personeria de CINCO. En una comparecencia ante En Vivo con Alberto Mora, la Ministra de
Gobernacidn sefialé al MAM de actuar en la ilegalidad por no tener personeria juridica. La
campafia sistematica fue el preludio de una denuncia oficial del Ministerio de Gobernaciéon ante
la Fiscalia en contra de CINCO y el MAM. La fiscalia ordend el allanamiento de la sede de ambas
organizaciones, requisé computadoras y documentacidon contable de la organizacion, el 10 de
octubre de 2008, en un hecho sin precedentes desde la transicion democratica en Nicaragua.

La edicidon No 6 de E/ 19, también contenia un articulo titulado Los fondos del mal en donde se
catalogaba de Millones satdnicos a los siguientes programas de cooperaciéon: Fondo Comun de
Gobernabilidad de Oxfam Gran Bretafia; Fondo para los Derechos Sexuales y Reproductivos
(FED) de Forum Syd de Suecia; el Fondo para la Salud (Fonsalud) y otros Fondos para la Juventud.
La misma edicidon contenia un articulo en el que se sefalaba a las dirigentes del MAM de
“abortistas, bisneras y politiqueras”. En otras paginas, sacerdotes catdlicos como Bismarck
Carballo condenaban “el financiamiento pro aborto”. Las siguientes ediciones continuarian
‘develando’ la Operacion No Mds Mentiras que llegd a completar cinco entregas. El lenguaje
utilizado en las informaciones no se correspondia a las normas usuales de imparcialidad y a las
personas aludidas jamas se le dio oportunidad de brindar su punto de vista. También se usaba
un lenguaje incriminatorio en su contra.

16. Valdrack Jaenstchke no solamente es uno derdseotores de este rol de la sociedad civil deseéiados de los noventa. El Ornigicaraguan
Development CentgNDC) que dirigia, administré fondos millonarids USAID, segln confirmé la oficina de esa entidadManagua: “USAID tuvo

un acuerdo de cooperacion con el Centro NicaraglieeDesarrollo (NDC--Nicaraguan Development Cgntera ONG nicaragiense, desde el 30 de
diciembre de 1999 hasta el 28 de agosto de 2001.

El objetivo del acuerdo era de fortalecer la saaikedivil de Nicaragua, incluyendo a ONGs trabajapdm fortalecer la democracia y los derechos
humanos, fomentando la participaciéon ciudadanaidimente, el financiamiento para el programa fem@ado en unos $8.1 millones de doélares.
USAID concluy6 el acuerdo con NDC en Agosto de 20Dhdo que Nicaragua se encontraba en medio deampafia electoral, USAID determiné
que era mas apropiado tener una organizacion éel@&stinidos administrando el programa para evitalgier percepcion de prejuicio o preferencia
en la asignacion de fondos a las ONGs. A la feehta derminacién del acuerdo, USAID habia asigrfaddos por aproximadamente $4.5 millones de
délares a NDC”.
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- Los Medios oficiales durante la gestion del Presidente Ortega

A inicios de 2009, la Fiscalia de la Republica desistié de la acusacién al no encontrar elementos
probatorios de actos ilicitos y devolvié los equipos y computadoras a MAM y CINCO. No hubo
disculpa oficial. En un comunicado institucional, la organizacion Oxfam Gran Bretafia, expreso:
“Oxfam Gran Bretafia informa que el capitulo deigrisiciado en septiembre con estridentes acuseside
caracter penal por parte de algunos medios de doauidn y de algunos funcionarios publicos, hadtiga su

fin. La Fiscalia General de la Republica ha resyeltfinal de una extensa investigacion, que émmmientos
no tenian fundamento y que no se ha cometido nangiiraccion a las leyes penales de Nicaragim’

A diferencia de los demds medios oficiales, en E/ 19 resaltaba como figura principal en su calidad
de columnista y entrevistadora, la poeta Rosario Murillo. El culto a la personalidad del
Comandante Ortega que se nota en las vallas y demds estaciones oficiales, era muy poco visible
en E/ 19. Con la intensificacidn de la campafia electoral municipal, los organismos de observacion
electoral se sumaron a la lista de adversarios gubernamentales. Las restantes ediciones, hasta la
No. 16, fueron dedicadas a la celebracion del triunfo electoral del FSLN. Hubo una ultima edicion
especial y El 19 no volvié a aparecer mas. La Operacién habia concluido.

El 19 reaparecié como medio digital y como micronoticierios de cada hora en Telenica Canal 8,
en los cuales se transmiten los discursos partidarios del Comandante Daniel Ortega, informan
sobre eventos oficiales y sintesis del programa En Vivo con Alberto Mora. El lenguaje de este
micronoticiero es menos hostil en contra de los adversarios del gobierno, su cobertura
informativa se concentra en las giras partidarias del comandante Ortega, en el marco del 30
aniversario de la revolucion que desde ya se celebra mediante concentraciones multitudinarias y
en los eventos oficiales. También informa sobre acontecimientos internacionales. Asimismo esta
el programa de television El Pueblo Presidente, que es una réplica del programa Alé Presidente
del mandatario venezolano Hugo Chavez. Este mismo tipo de transmisiones en directo se dan en
Venezuela, Bolivia y Ecuador.

2.4 La Nueva Radio Ya: Servicios Sociales, Sangre, Sexo y Revolucion

“Siempre muestre la mayor consideracion para lasmas”,
Cédigo de los periodistas suecos

La Nueva Radio Ya es algo mas que un medio oficial y partidario. Es la radioemisora que ha
detentado el primer lugar de audiencia durante varios afios, hasta ser desplazada recientemente
por Radio Maranatha (Onap) marzo 2008. Es una radio popular. Su penetracién en los sectores
mas vulnerables de la Nicaragua urbana, semi urbana y rural, constituye una realidad social.
Brinda distintos servicios a la ciudadania. Sin embargo, sus abordajes noticiosos no siempre son
respetuosos de los derechos humanos de su propia audiencia. En este apartado, procuraremos
describir los distintos rasgos y el lenguaje de su programacion.

Las rondas hospitalarias. 6:37 am. Es la mafiana del 22 de enero de 2009. En la radio se escucha
un meticuloso recuento de los hechos de sangre de la madrugada, las ultimas notas politicas, los
éxitos de gobierno y las rondas hospitalarias. Desde el hospital Manolo Morales informa Arlen
Hernandez: se atendieron a 20 personas en la sala de urgencias y a un total de 152 personas si se
suma la consulta externa. A propdsito de la reciente visita de Miss Universo a Nicaragua, la
periodista aclara a los locutores que no se dice personas infestadas por Sida, sino personas que
conviven con el VIH. Prosigue su narracion: A la una de la mafiana, Mitchel Antonio Sdnchez
Pavon, 18 afios, fue ingresado con un machetazo en el hombro izquierdo. Es habitante del barrio
Pablo Ubeda. Jessica Coronado Diaz de 20 afios, del barrio 14 de julio de Managua; esta
pacientita, también resulté macheteada en la mano derecha a manos de delincuentes. También
ha ingresado por accidente de trdnsito Manuel Antonio Ibarra, del barrio Sol de Libertad de
Managua, alld por la terminal de la ruta 111.

17. Nota de Prensa de Oxfam Gran Bretafia del déf8brero de 2009 ]
18. Dario Restrepo, JavieEl Zumbido y el Moscarddn: Taller y Consultorio Béca Periodistica.Fondo de Cultura Econémica y Fundacién Nuevo
Periodismo, México D.F., 2004, pag. 256.
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Hasta el momento, gracias a Dios, no ha habido defunciones. Catorce embarazadas ingresaron a
la sala de parto. Y un total de 22 bebés nacieron las ultimas 24 horas. Es Arlen Herndndez para
los oyentes de La Nueva Radio Ya, durante la sequnda ronda hospitalaria que presento Delor
Extrafuerte, fuerte contra el dengue y el dolor.

Los servicios sociales. Los servicios sociales son una de las principales funciones de La Nueva
Radio Ya. Comunican a familias que viven en lugares distantes entre si, localizan a nifios
perdidos, ayudan a los ganaderos a recobrar sus reses y reciben las denuncias ciudadanas. La
Nueva Radio Ya también brinda consultas a la ciudadania gracias a la colaboracién de médicos
sandinistas y sus patrocinadores. Hasta 100 consultas son realizadas en una jornada diaria.
También facilitan el acceso a derechos legales: el pasado 14 de febrero, 400 parejas contrajeron
nupcias por la via civil en la sede de La Nueva Radio Ya, gracias a la colaboracién de la
radioemisora. Asi son narrados los servicios a la ciudadania: Primera ronda de servicios sociales a
la comunidad. En Costa Rica, se avisa a Alicia que se comunique con cardcter de urgencia con la
familia del joven Ervin Antonio Valle Delgadillo, que se encuentran preocupados por su estado de
salud. En el Corozo, Santa Rita, Matagalpa, se le avisa a Samuel Cerro que Francisco Cerro quiere
comunicarse con él. Llamar el domingo 25 de enero. Se necesita cocinera que tenga....bueeeena
cuchara....sus documentos en regla, y que sea de los departamentos. Al sefior César Manuel
Cerda se le perdieron dos bueyes, un blanco chingo (se escucha un profundo mugido) y un rojo
cachudo con el hierro MP de su finca ubicada en Ochomogo, La Conquista, Carazo. Ofrece dos mil
cordobas a quien le dé informacion de sus bestias....c O serd que ya se ha distribuido en diferentes
comiderias y la gente se la ha comido?...

Las denuncias ciudadanas: sexo, pudor y lagrimas. Este es otro servicio de la radio ofrecida con
cierto toque teatral: las quejas vecinales. Aqui una muestra: jTus denuncias Ya! éYa no soporta
las sopas de muiieca que le receta su marido cuando anda bien fundido? ¢ El mecdnico le entrego
mal su vehiculo y ahora se hace el loco? ¢No la atienden en el hospital porque la enfermera estd
mmm...? éAlguien le debe dinero y ahora no le quiere pagar? ¢Ya no aguanta la gran patada, la
tufalera que se siente por la basura, porque ya no pasa el tren de aseo recogiéndola?... Llame y
venga a nuestros estudios bien identificado a exponer sus problemas ya que un equipo especial
de Tu Nueva Radio Ya, les atenderd para solucionarle todas sus quejas, por muy dificiles que
sean...j Tus denuncias Ya!

He aqui la denuncia presentada el jueves 22 de enero de 2008: Pobladores del barrio Bertha
Diaz, distrito 6 de Managua, denunciaron que ya no soportan el bacanal provocado por
borrachos y mujeres de la vida alegre que se mantienen a diario en el bar El Cacique. Los
quejosos dicen que hombres y mujeres ya bien mamados, bien borrachos y drogados, se dedican
a hacer chanchadales en las aceras de las casas, donde sin pudor alguno, se dejan bajar el calzén
y se entregan al acto sexual como si estuvieran en sus casas.

Estas mujeres son tan depravadas que no les importa andar el semdforo en rojo porque asi se
entregan a los placeres de la carne, aseguran los quejosos...Por la respuesta de la policia de la
estacion 6 a tu Nueva Radio Ya, le podemos asegurar a los vecinos del barro Bertha Diaz que la
almidonadera de las mujeres en el lugar, jdesaparecerd por completo!

Las mujeres, revictimizadas. La Nueva Radio Ya también ha promovido la reporteria ciudadana,
aunque sin establecer normas de lenguaje o normas deontoldgicas. Un rasgo que resulta
alarmante es el lenguaje que se utiliza para referirse a las mujeres victimas del delito o que son
presentadas como victimarias. Asi informé La Nueva Radio Ya el viernes 23 de enero sobre una
pareja que fue encontrada haciendo el acto sexual en la via publica:
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(Simulacion del acto sexual) ...Ante el acto y los berrinchosos gritos de la mujer, los soldados
tuvieron que interrumpir y trasladar a la pareja a la delegacion policial donde serdn acusados por
actos inmorales en la via publica...La proxima vez vayan a un motel de mala muerte, aunque
rechinen los catres. O aunque sean de hule. Por ahi decian que parecia lucha libre a tres caidas
sin limite de tiempo. 7 y 25 de la mafiana en Noticieros Ya.

La siguiente es una nota sobre una joven que muridé ahogada en el Lago Xolotlan el viernes 23 de
enero de 2009:

Una joven de unos 28 afios, y descompensada mental fue encontrada flotando en las
aguas del lago de Managua, y la cual estd como desconocida, aunque personas que
medio la conocian le llamaban “La Pelona”, los que dijeron que deambulaba por el
mercado oriental y en la noches se alegraba bailando en los chinamos del malecon.

Aparentemente la desafortunada quien acostumbraba bafiarse en las noches en el lago,
en el costado oeste del puerto Salvador Allende, donde precisamente fue encontrada sin
vida, con solo una licra negra puesta y en la playa fue hallada una falda que no se
descarta le perteneciera.

La sefiora Maritza del Socorro Balladares, dijo que la desafortunada se mantenia
inhalando pega en el mercado oriental, pero todas las tardes se trasladaba al malecén a
bailar en los salones.

Como es posible observar en esta nota, incluso cuando la mujer es victima mortal de un delito,
termina sugiriéndose que ella es la culpable de su situacién. (Ver lo resaltado en cursiva).
Similar fue el caso de una ciudadana de Masaya que denuncid a su esposo por herirla en uno de
sus brazos con machete. La denuncia consigné con bastante énfasis que todo se origind
porque, aparentemente, la joven esposa sostenia otra relacion amorosa. Casi la dejan cotorra,
afirmé el locutor.

En el sitio de internet de La Nueva Radio Ya hay un vinculo titulado “Noticias Ya/Mujer. Estas son
sus principales noticias al 15 de marzo de 2009:

J Los sintomas mas comunes en el despecho de ellas

c éCuando es el momento indicado para acostarme con éI?
J Reglas para una buena higiene intima

J ¢AUN él no es experto en llevarte al orgasmo?

U Sorprende a tu amorcito con estos 10 tipos sugestivos.

Se trata de una iniciativa fallida. Si sus intenciones son otras, jamas lo consiguieron. Lo mas
evidente es que lo escatoldgico sobrepasa cualquier otro propdsito. Cuando se trata de informar
sobre mujeres, todo confluye alrededor del sexo. Los sabados por la noche La Nueva Radio Ya
transmite un programa humoristico nocturno sobre chistes sexuales con mucha participacion del
publico, espacio en el que el lenguaje y las bromas son descarnadas.
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Agitacidn politica, deporte y esoterismo. La politica juega un rol primordial para la radio en su
transmisidon cotidiana que incluye las comparecencias del presidente y de la Primera Dama.
Sobre los adversarios del gobierno se hacen referencias despectivas. En los noticieros, Eduardo
Montealegre es La Rata Montealegre. Los periodistas Carlos F. Chamorro y Sofia Montenegro
han sido llamados abortistas asesinos de nifios. Los disidentes del sandinismo son traidores y
peleles del imperialismo. El deporte también juega un rol fundamental en su programacion,
especialmente las transmisiones de veladas boxisticas, del campeonato nacional de béisbol y de
fatbol. También hay lugar para el esoterismo. Una vez concluye el noticiero de la mafiana, la
Comunidad Universal de Astrologia transmite el programa Fuente de Salvacion y Paz el cual se
propone resolver al publico todo tipo de problemas y enfermedades raras o desconocidas, segun
su vifieta promocional. La poblacidon puede acudir en busca de ayuda a través de la linea psiquica
del programa como llaman las consultas telefénicas. Finalmente esta el programa de E/ Super
reportero, el cual se dedica fundamentalmente a la agitacion politica, elogiar el discurso oficial y
a atacar a los adversarios del gobierno. Es tal su naturaleza que los mismos directivos de la radio
advierten a sus oyentes que “este programa no representa la linea editorial de este medio”.
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- Los Medios oficiales durante la gestion del Presidente Ortega

Conclusiones

1. Polarizacién politica. Los medios oficiales, cuya politica informativa parte del principio de
que deben librar una guerra en contra de los adversarios de la segunda etapa de la revolucion
sandinista, estan contribuyendo a la polarizacién politica de Nicaragua en lugar de promover un
didlogo o una concertacion nacional ante los graves problemas que aquejan al pais.

2. Campainas contra adversarios. Los medios oficiales tampoco han sido eficaces en
promocionar los logros sociales del gobierno ya que su principal mision ha sido desarrollar
campafias en contra de los adversarios de la administracién del presidente Daniel Ortega.

3.Un lenguaje desfasado. El lenguaje utilizado en los despachos noticiosos de los medios
oficiales esta lleno de referencias a conceptos propios de un estado de guerra o que incluso
recuerdan los escenarios superados de la Guerra Fria.

4. Cero participacion ciudadana. Los medios oficiales han escogido hacer propaganda en lugar
de desplegar una vocacién de servicio publico hacia la ciudadania.

5.Lenguaje despectivo. Es alarmante el lenguaje despectivo con que La Nueva Radio Ya se
refiere a las mujeres victimas de delitos o que provienen de una condicién social vulnerable.

6. Cero critica. La agenda de los medios oficiales se limita a los actores de gobierno o del partido
en el poder y no brinda espacio a voces disidentes que provengan de los demas partidos
politicos o de la sociedad civil.

7. La nota roja. No obstante las criticas del mandatario contra la nota roja, resulta un
contrasentido que su vocera oficial, La Nueva Radio Ya, brinde espacio en todos sus noticieros a
la nota roja, sobre todo por la manera en que lo hacen revictimizando a la ciudadania y a su
propia audiencia.

8. Confusion “Estado-Partido-Familia”. La Radio Nicaragua se encuentra seriamente debilitada y
no aparece como una prioridad desde el punto de vista gubernamental. El primero en asestar un
golpe mortal contra esta emisora fue Bolafios, contrario a Aleman que la utilizaba de manera
recurrente y fue en esta radioemisora donde cred su propio programa, los dias lunes. Un
inmenso teatro donde regalaba a manos llenas los recursos del Estado, ratificando la politica
prebendaria con que han ejercido el poder los gobernantes en este pais.

En conclusion se trata de medios dirigidos a fortalecer su incidencia entre los
miembros del FSLN y los simpatizantes del gobierno. Su estrategia informativa
no va mas alld de sus partidarios. Con esta decisién queda claro que no
pretenden que su discurso surta efecto entre otros sectores sociales y politicos
de la sociedad nicaragiiense. Con un horizonte tan corto se trata de una prensa
para adeptos y para adictos. Una de las mayores debilidades radica en que sus
concepciones se circunscriben al dmbito de la agitacion, en determinados
periodos y al de la propaganda y contra propaganda de manera permanente.
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Recomendaciones

1. Promover el didlogo. Uno de los desafios que deben replantearse todos los medios de
comunicacion del pais, es cual es su misidn en la Nicaragua de hoy, a las puertas de una grave
crisis econdmica internacional y nacional. El Observatorio de Medios considera que la promocion
del didlogo no escapa de las misiones fundamentales de los medios de comunicacidn incluidos
los medios oficiales.

2. Propiciar la tolerancia y el pluralismo. Una manera de contribuir a la paz social y a una
concertacién nacional, es la promocidn del respeto al punto de vista diferente y de los valores
democraticos de pluralismo politico consignados en la Constitucion de la Republica. Todos los
medios de comunicacién deberian hacerse eco de estos principios.

3. Moderar el lenguaje. La manera en que se informa es tan relevante como los hechos sobre los
que se informa y no se informa. Pensamos que los medios de comunicaciéon pueden hacer un
esfuerzo por hacer uso de un lenguaje mas imparcial y respetuoso de las garantias
constitucionales y los derechos humanos de los ciudadanos.

4. Ampliar las voces para buscar el balance. Cuando se amplia la cobertura informativa a otros
actores que no comparten la vision propia y pueden dar un justo balance sobre determinados
hechos a la ciudadania, se enriquece la informacién que se le brinda al publico.

5. Ser respetuosos con los derechos de la mujer. Los medios de comunicacion deben mejorar la
cobertura noticiosa de hechos que afecten los derechos de la mujer, evitando revictimizarlas a
través de un lenguaje sensacionalista y sexista.

6. Urge un Cédigo de Etica. La autorregulacién profesional vuelve a presentarse como un desafio
impostergable para el ejercicio profesional del periodismo. Creemos que las organizaciones
gremiales, el Colegio de Periodistas y las universidades, pueden contribuir a este debate de
manera madura, abierta y propositiva.

7. Definiciéon periodistica. Las confusiones evidentes entre propaganda e informacidn,
propaganda y publicidad y publicidad e informacién, demanda de manera urgente una
conceptualizacion precisa y una operatividad clara de estos conceptos con la finalidad de no
engafiar a las audiencias, haciéndoles pasar una cosa por otra.

8. Criterios Publicitarios. La cultura de premio y castigo de la entrega de publicidad de los
distintos poderes debe ser erradicada en Nicaragua y debe regirse por criterios técnicos
publicitarios y calidad periodistica de los medios de comunicacién.

9. Medios publicos. Durante los Ultimos afios diversas personas vinculadas con el quehacer de
los medios han solicitado de manera reiterada que los medios estatales sean convertidos en
medios publicos. En Nicaragua ha prevalecido la confusion entre lo publico y lo estatal. Se trata
de crear medios plurales, con un Consejo de Administracion, con financiamiento gubernamental
y con participacion de la Sociedad Civil, gremios y partidos politicos. La frecuencia del Canal 6
debe ser preservaday el canal debe funcionar como una auténtica televisora publica.

10. Nueva legislaciéon. La nueva Ley de Telecomunicaciones constituyente una nueva
oportunidad para evitar discrecionalidades perniciosas en la actuacién del ente regulador, que
hasta ahora en su funcionamiento ha respondido mds a criterios politicos que a razones técnicas.
Ilgualmente debe dejar establecida la necesidad de la creacion del sistema de radiodifusién
publica en Nicaragua.
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